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CASO AFINSA Y FORUM FILATELICO

MERCADO DE DINERQ

La solucion del Gobierno:
cinco euros por persona

CONSUMO PRETENDE PALIAR CON ESA CANTIDAD UN PROBLEMA QUE PODIA HABER EVITADO

Hace tres afios que el Parlamento promulgé una Ley que obli-
gaba al Ministerio de Sanidad y Consumo a ecuparse de los in-
versores en bienes tangibles como los ofrecidos por Afinsay

PaLoma TEJEDOR / MADRID

La Ley 3%/2003 conswleraba la inver-
sidnen sellos y otros bienes angibles
camo un bien objeto de sepuimiento |
aencion por parte de las instiwuciones
de Consumo. Ademas, en su Disposi-
cidn Adicional 4%, la Ley detallaba por
menorizadamente el especial cuidado
que habia que ener con eslos inver-
sores, qué productos eran objeta de la
misma y la especial atencidn que ha
bia que prestar a sus cuemtas. El obje-
tivo fundamental de la misma es, se
gunreza en la propia Ley: “la protec
cibn a los inversores menos
informados en relacidn con la comer-
cializacion de determinados bienes”
Enla Disposicidn Adicional 4%, que re-
pula estas instituciones, se dice: “la
presente disposicidn sera de aplica
cidn a la actividad, que se efectue
profesionalmente y que consista en
la formalizacian de un mandato de
compra yvema de bienes u otro con-
trato que permita instrumentar una
actividad analoga, percibiendo el pre
cio de adquisicidn de los mismos o
una comision ycomprometiéndose a
enajgnarlos por cuentadel cliente, en

Diez asociaciones
de consumidores
se reparten las
subvenciones de
Consumo

tregando a éste, en varios 0 en un
tinico pago, el importe de su venta o
una cantidad para el supuesto de que
no halle un tercero adquirenue de los
bienes en la fecha pactada. Los bien

es referidos son sellos, obras de arte,
antigiedades, entodo caso, y asimis-
ma aquelios otros susceptibles de ser
objeto de dicha actividad. Deberdn so-
meter sus documentos contables a b
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El 22 de julio de 2005 se promulgé
un Real Decreto para que regulara
|2 actividad de las asociaciones
del Consejo de Consumidores y
Usuarios arriba representadas,
Las cantidades percibidas son por
hacer lo que no han hecho:

a] Informar con carécter precepti-
vo.

b) Realizar el seguimiento de las
alegaciones e informes emitidos
entrémite de audiencia porel
Consejo de Consumidores y
Usuarios, al objeto de evaluar su

auditoria de cuentas realizada porun
profesional inscrito en el Registro Ofi

cial de Auditores”. Eltexto de la Ley
habla por si solo, deallista e inconfor-
mista exige, ademas, un posterior
desarmllo. Destaca que empresas co

ma Afinsa y Forum Filatélico ejercen
una actividad legal que como tal tie

ne que ser auditada. ;Por qué no se
ha hecho a tiempo? ; Por qué asocia-

LAS ASOCIACIONES m AFORTUNADAS
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Férum Filatélico. Consumo no hizo nada, y tampoco las aso-
ciaciones de su Consejo de Consumidores y Usuarios (CCU},
entre las que se reparten todos los anos cifras millonarias.

ﬁ 11,7.191

repercusion y efectividad.

d] Proponer a las
Administraciones Pablicas, a tra-
vés del Instituto Nacional del
Consumo, cuantas cuestiones se
consideren de interés para los
consumidores y usuarios.

] Formular al Instiwto Nacional
de Consumo, sin perjuicio de las
funciones que éste tiene enco-
mendadas, cuantas propuestas
normativas o de actuacion se con-
sideren de interés para la defensa
de los consumidores.

ciones pertenecientes al Consejo de
Asociaciones de Consumidores como
b UCUy AUICAE manifiestan ahora te-
ner informes de que el sector no iba
bien, y sinembargo no han hecho na

da por denunciarlo, cuando estin co

brando mucho por hacerlo, tano del
Ministerio como de las Comunidades
Autdnomas -la de Castilla y Ledn ha
concedido 100,000 a sus afectados-

2. Sien los propios Estatutos del Con-
sejo de Lonsumidores y Usuarios
[CCU), creados tas el Real Decreto re-

pulador 894/2005 se considera la agi

lidad como algo imprescindible para
el buen desarollo de sutrabajo, ; por
qué en la OCUy ADICAE callaron la va

liosa informacion de la que disponian
cuando la Ley, ademds, les exigia su-
pervision? La OCU se ha limitado a
anunciar que informa a los medios en
2003, pero no ha mostiado constan-
cia de ello, ni de que éstos lo divulga

ran. Afiade que "no podemos tamar
decisiones en un ambito que no nos
compete”, zenqué quedamos? Sino
les compete, ;par qué perlenecen a
un Consejo de Consumidores y por
qué cobran de é1? Tampoco el CCU
presenta ningdn acta en el que se re

fleje el planteamienta de este asunto.
A lo sumo, hay un triptico informati-
vo, que nunca fue trasladado a las Co

munidades Autdnomas, en el que
consta la necesidad de ocuparse de
este sector, También, desde el INC se
dijo que habia un acta enel que se ha

bla de ello, acta que luego se convir-
tid en un supuesto comentario graba

En 2003 se pidio
el "desarrollo de
la Ley" y no se
reunieron ni una
sola vez para ello

do en una cinta fantasma, porque
nunca aparecid, Teniendo en cuenta
el dano causado a 350.000 personas,
£510 N0 25 Serio,

Tarde, poco ymal; parque ks subvencio
nes se |as estan dando ademas a unas
asociaciones gque sepdn el Real Decreto
en elque se amparan, 894/2005, debe
rian estar "especialmente cualificadas”
yna o estan.

NI ESTAN TODAS,
NI LAS QUE ESTAN
SON CAPACES

B CECU: Confederacion de
Consumidores y Usuarios que
cuenta entre sus dreas de
actuacidn especificas con la
loable, pero no cercana a este
tema, defensa de colectivos
"especialmente desprotegidos:
mujer, ancianos, nifios y emi-
grantes”

W HISPACOOP: Integrada por la
Federacidn de Cooperativas de
Consumo, y perteneciente a la
cadena de supermercados
Eroski, intenta conseguir
mejores precios en la cesta de
la compra.

B UCE: Asociacidn idealista
que tiene como objetivo priori-
tario "la mejora de la calidad
de vida®,

M AUC: De las mas chocantes.
La'C’ de sus siglas hace refe-
rencia a su actividad enel
mundo de la Comunicacidn, no
del Consumo: Asociacion de
Usuarios de la Comunicacién,
Una asociacién con pocaso
nulas referencias sobre su
actuacidn profesional, no rela-
cionada en ningdn caso con el
problema que preacupa ahora
mismo a uno de cada 100
espafoles,

B CEACCU: Sus siglas corres-
ponden a la Confederacién
Espafiola de Amas de casa,
Consumidores y Usuarios pero
estdn principalmente especia-
lizados en la defensa de la
mujer ama de casa.

W FUCI: Federacion de
Usuarios Independientes muy
centrada, hasta hoy, en ali-
mentacion y medio ambiente,
W UNAE: Federacién Nacional
de Amas de Casa.

W ASGECO: Asociacién General
de Consumidores, Su generali-
dad le ha obligado a asociarse
con Facua, una organizacion
mds especializada.

W OCU: Organizacidn de
Consumidores y Usuarios.

W ADICAE: Asociacidn de
Usuarios de Bancos, Cajas de
Ahorros y Seguros.

ADICAE, DENUNCIADA POR PUBLICIDAD FILATELICA ILEGAL

La Asociacién de Usuarios de
Banca, Cajas de Ahorros y
Seguros [ADICAE), que preside
Manuel Pardos (en la imagen de
la izquierda], ha sido denunciada
ante el Instituto Nacional de
Consumo por la inclusidn de
publicidad en sus publicaciones,
publicidad que puede ser tacha-
da de ilegal dado que [a ley les
impide hacer publicidad al estar
en el Registro de Asociaciones

del Instituto Nacional de
Consumo.

Se da |a circunstancia de que la
asociacidn ha estado criticando en
su revista a Forum Filatélico,
Afinsa, U este tipo de inversiones en
bienes tangibles. Criticas que cesa-
fon una vez comenzara a incluirse
una seccién patrocinada por la
Asociacidn de Empresarios de
Coleccionismo e Inversion [ASECH),
la patronal de estas asociaciones.

Se trataba de una serie de publi-
rreportajes en los que se habla de
las opciones de inversién en bien-
es tangibles y sus bondades.

El giro que ha experimentado la
linea editorial de la publicacién,
desde la inclusion de la publici-
dad pagada por ASECI, cesando
en las criticas que antes vertla
contra el negocio de Férum
Filatélico y Afinsa, ha sorprendi-
do a todos. Ahora, estdn divul-

gando que ellos habfan denun-
ciado este tipo de negocios a
Economia y CNMV, pero no al
Consejo de Consumidores.
Ademas de contravenir |a ley, al
cobrar por esta forma de patrocinio
0 publicidad indirecta, resulta mas
que discutible la lealtad de ADICAE
con los consumidores, al‘olvidar'
su laborde alertarles de los peli-
gros que decia previamente tenia
B5te sector.



